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“梨视频”微博短视频传播特色探析
苗 巍

（沈阳体育学院新闻学教研室，辽宁 沈阳 110102）
摘 要：随着新闻产业的不断转型升级，短视频传播平台迎来了井喷式的爆发，各大传统媒体、新媒体纷纷布局，涌现出不少优秀的

内容生产者。本文研究内容围绕着“梨视频”微博短视频平台展开，归纳“梨视频”微博短视频的传播特点及成功经验，为短视频新闻报道

的发展提供建议。
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随着科学技术的迅速发展和移动终端的不断普及，各式各样的

新媒体不断涌现。其中，依托移动智能终端为载体的移动短视频就

是在微时代背景下应运而生的。梨视频是在网络短视频发展道路上

的“成功者”之一。它利用“UGC”的发展优势，将自己的拍客团队壮
大；利用微博这一社交平台，低成本且高效的将传播收益扩大化。它

很好地将传统媒体遗漏掉的“细节”新闻传播开来，满足不同用户需

求。

1 年轻扩大化的受众定位
不得不说，梨视频作为最早产生的资讯类短视频，它的目标刚

开始是不明确的，就和普通的资讯类 APP没什么两样，重点报道的
都是时政及突发新闻。2017年 2月 11日，梨视频发布 CEO邱兵的
署名文章《劝君更尽一杯酒，醉了就看梨视频》宣布升级改版，改版

后的梨视频开始专注于年轻人的思想，行动，感情等许多方面。如今

的梨视频的内容也表现出它的受众以年轻人为中心，专注社会生活

和精神层面的需求。如果从梨视频 UGC生产模式来看，拍客就是梨
视频抓住年轻人市场的一个重要概念。同时年轻人也是梨视频的核

心生产力。这个时代中国媒体的发展，再对标国外的推特，INS等产
品的成功，说明年轻人市场认可了网络短视频是解决生活记录，分

享的最佳形态。哪个群体喜欢用视频记录生活？哪个群体喜欢用视

频分享生活？答案肯定是年轻人。拍客正是年轻人所追求的，而梨视

频的市场运作又离不开拍客这一强大群体。因此，年轻人成为梨视

频的受众定位是偶然的也是必然的。梨视频用了三年时间逐渐明确

了自己的受众定位，就目前来看，它的定位是正确且可持续发展的，

但未来媒体转型变化莫测，梨视频是否会随之改版呢？

有人调侃转型后的梨视频会成为“上班族的抖音”，也有人说梨

视频是视频版的今日头条，但同今日头条 CEO张一鸣和快手 CEO
宿华这些技术创业男，秉持着“算法信仰”相比，媒体出身的邱兵明

确表示“机器算法是我们的标配，也有智能推荐那一套，但我们不打
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这个旗号，有自己的价值和判断。”面对外界质疑转型后梨视频的内

容质量，邱兵称：“我和我的团队从来不生产不好看的东西。”

2 丰富多元化的传播内容
打开梨视频的微博平台，从 2019年 6月至 2019年 12月的梨

视频发布内容不难看出，它的内容是多元化、个性化、社交化、技术

化、娱乐化的微博氛围。可以肯定的是，梨视频微博平台和它的 APP
一样，全部都是视频内容，视频内容涉及国际、社会、军事、经济、娱

乐、美食等多种元素。从“美国威斯州发生枪击案 7人死亡”到“衡水
十三中直播百日誓师大会”各方面新闻内容呈现多元化特色。对于

个性化来说，在包括梨视频在内的网络短视频中，算法推荐很好地

起到了个性化服务作用。梨视频会从用户日常浏览记录中检索大量

标签信息，精准推送用户所需内容。梨视频可以让每个用户都拥有

自己独特的视频内容，进一步提用户眼中的视频质量。而社交化上，

微博作为一个社交平台来说，它本身就具备极强的社交属性。用户

在平时的浏览观看后，进行评论或者相互探讨。除此之外，普通的视

频征集抽奖等多种形式，也增加了用户参与互动的可能性。就梨视

频入驻微博平台来说，大大激发了梨视频的社交广度与深度，这也

就是梨视频微博平台为什么在发布一条视频都要加上微博“话题”

这一功能。技术化和娱乐化是梨视频近年来呈现的特点。它融合了

技术类 APP与娱乐类 APP的共同功能，用户可以在上面轻松地学
会一项技术，了解自己的“爱豆”动态，不用再繁琐地为了一道美食，

一件工具而去寻求专门的 APP了。这不仅是梨视频自己的选择，也
是用户需求的具体体现。综上所述，梨视频的传播内容正如它的特

点一样，多样的内容体现出它的复杂多端化。

相关专业人士认为，网络短视频行业，竞争越到最后，就越凸显

内容的终极价值，从内容数量、内容质量、精准推荐三个关键指标

看，数量早已不是问题，质量和精准度才是核心竞争力。

3 微博社交畅通传播渠道
顾名思义，“梨视频”的微博平台，自然是通过微博这一渠道来

传播。比如梨视频的微博平台每次发布都会把微博的话题功能引用

上，因为梨视频梨视频希望用其来产生热搜，加大搜索量，提高话题

关注度。虽然表面上是在微博上引起的，但新闻来源最终还是要归

结于梨视频的，用户也会把目光更多投入在梨视频上。此外，平台的

转发、评论等重点功能是极其符合梨视频资讯类短视频 APP的需
求的。可以说，微博平台是梨视频免费的巨大的推动力。对于微博，

网络短视频的意义仍旧是附加型产品，微博无意在短视频有更大建

树，他要确保用户在微博上有足够的空间和便利的方式消费短视

频，防止用户大量的流失。但是，微博大概率不会投入巨大的资源在

网络短视频上，相比起通过短视频获取流量，提高留存和变现，才是

微博更关注的事情。微博这几年能成为一线的互联网产品，就是因

为这个原因。这背后有战略上的正确选择，也有大环境的变化。不

过，从产品层面上讲，微博最厉害的地方，大概还是完全基于数据进

行决策的产品功能更新换代。因为对于微博来说，你吐槽再激烈，但

只要你用这个功能，后台数据好看，这个功能就值得上。对于微博上

的梨视频短视频产品，是产品经理对这个短视频界的设想一种体

现，用户有很多需求，也有很多想法，但最终功能上要如何实现，这

就是需要产品经理不断提出设想，不断矫正设想的。

4 微博短视频平台发展建议
4.1 在生产方式上，强化巩固“PGC+UGC”联合生产模式

梨视频在新闻生产制作上探索了一条“UGC+PGC”模式，专业
新闻从业人员与拍客协作完成短视频新闻生产的道路。在梨视频建

立合理可控的拍客机制是非常有必要的在这个机制中，新闻专业者

要占据核心主导地位，他们对拍客上传的内容进行筛选、求证、编

辑、审核、签发，进而将拍客的视频内容进行分类认证，将拍客分级

化管理。通过分级，客观上也可以提高拍客新闻素养，提升新闻内容

质量。

4.2 在内容选择上，要从追求视频数量到视频质量过渡
微博平台应加强新闻的关注量与话题度研究，一天十万的短视

频的价值量远远十天一万的短视频。一个有价值的短视频新闻不仅

可以提升自己的品牌价值，还可以衍生出更多相关的话题新闻，即

“副话题新闻”，向更多相关新闻辐射扩散，形成“新闻网”。说到底，

在“内容为王”的新闻传播时代，只有新闻视频的内容质量提升上

来，才能算得上“王”。

4.3 从辐射区域上，应从一二线城市扩大到乡镇地区
目前我国的短视频主要辐射地区还以大城市为主。未来可以下

沉到乡镇地区，这个市场在当前是新闻媒体的空白地带。在媒体转

型升级过程中，省级国家级的传统媒体由于还受到国家政策的扶

持，还可以继续生存发展，但地级县级由于资金不足，大多都被迫关

停，这就给长期使用传统媒体的地县级和乡镇地区造成了不小的难

题。在全国网络基本普及的今天，如何利用网络资源将网络短视频

推广到乡镇地区，是微博短视频未来的发展课题。

参考文献

[1]王朝阳，于惠琳.新闻短视频传播中的情绪偏好效应———基于梨

视频社会版块的实证研究[J].武汉大学新闻与传播学院，2018（07）：
19.
[2]陈川琪，宋亮.短视频传播现状及发展策略探析[J].视听界，2017
（08）：17.
[3]仝美慧.以传播学视角看大数据背景下抖音短视频的传播特点[J].
科技传播，2019（03）：15，17.
[4]寇晓颖.微信与微博平台的短视频传播对比研究[D].济南：山东师
范大学，2018.
[5]钟丹敏.“5W 模式”下资讯类短视频传播特征研究———以“梨视

频”为例[D].湖北：华中师范大学，2018.
[6] 陈曦. 短视频风口下传统媒体民生新闻的内容生产与传播策略
[N].阳泉日报，2018（02）：04.

作者简介院苗巍（1977，06-），工作单位：沈阳体育学院新闻学教
研室，职称：副教授，学位：硕士，主要研究方向：新闻传播学。

321- -


