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高校图书馆阅读推广有效性的影响因素分析
章建军

（常州开放大学，江苏 常州 213001）

现阶段，我国对于高校图书馆的推广工作高度重视，在图书馆

内部以及图书馆网站当中，都存在有关阅读推广方面的信息，并且

一部分高校为了响应国家的号召，还坚持每年都会举办相关的阅读

推广活动。而目前的高校阅读推广工作不仅仅是单一的面向本校学

生以及教职工，同时也面向社会大众进行开放。但是究其本源这种

工作的实际意义就是要培养读者们的的阅读兴趣，提高他们的阅读

能力，从而促进他们综合素养的形成。就目前我国高校图书馆阅读

推广工作的现状而言，推广工作的有效性仍然不乐观。

1 高校图书馆阅读推广有效性的影响因素

1.1 阅读推广活动缺乏有效调研

目前，部分高校图书馆所开展的阅读推广工作都没有进行详细

的调研活动，甚至没有一个明确的计划与统筹管理，尽管在阅读推

广活动当中能够制定出相对完善的活动方案，但是在细枝末节之处

的处理上仍然有待提高，其中主要表现为没有了解相关参与人员的

实际需求，进而导致他们的工作积极性以及能力得不到激励[1]。另

外，就是没有针对高校图书馆的开放受众进行调研，致使阅读推广

工作与读者们的实际需求严重偏离，这也是影响阅读推广有效性的

关键因素所在。因此想要实现有效的阅读推广工作，就必须要充分

了解相关工作人员以及读者的实际需求。

1.2 阅读推广工作的实效性不强

高校图书馆的阅读推广工作除了要提高读者们的阅读兴趣与

阅读能力之外，还需要让所有读者都能够详细了解图书馆内的馆藏

资源，让更多的阅读爱好者能够发现并利用好它们。但是有部分高

校图书馆在阅读推广工作中存在“做样子”的现象，过于重视对阅读
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推广活动表象工作的组织，而忽视了阅读推广活动的实效性。另外，

甚至还有一些高校图书馆在推广工作中存在虚假宣传的情况，这种

种形式而轻效果的阅读推广工作显然是影响有效性提高的重要因

素。同时这也会直接导致图书馆工作人员的不重视，在工作过程中

服务性大打折扣[2]。
1.3 读者们的阅读动力有待提高

首先，大一的新生往往刚摆脱高中时期的沉闷学习生涯，步入

大学校园之后他们十分渴求精神与身体上的放松，也没有了高三时

期的学习压力，导致他们的学习与阅读兴趣不高；其次，大二的学生

由于体会到了大学校园的种种乐趣，因此图书馆对于他们往往形同

虚设，只有部分学生会利用图书馆进行自习，而对馆内的图书资源

兴趣仍旧不高；另外，大三的学生大部分的时间都在社会实践或者

专业技能实践当中度过，而能够真正走进图书馆的机会则是少之又

少。由此可见，提高高校图书馆读者们的阅读动力是进行阅读推广

工作的一个重要前提[3]。
1.4 图书馆阅读推广机制不健全

尽管部分高校越来越重视图书馆的阅读推广工作，并积极开展

各种各样的阅读推广活动，但是从所收获的实际成效来看，普遍存

在学生参与程度不高、阅读推广范围有限等情况，造成这些现象的

最主要原因就是图书馆阅读推广的机制不健全。往往表现为阅读推

广活动的时长较短、活动的形式比较单一、活动的内容比较古板、活

动的教育意义得不到体现以及活动的宣传工作不到位等等。由此可

见，相关工作者必须要建立健全一个完善的阅读推广机制，让所有

读者都能够在阅读推广活动当中真正受益[4]。
1.5 学生没有参与阅读推广工作

在当前的高校图书馆阅读推广工作当中，主要的工作人员就是

图书馆人员以及教师，而学校内的学生们往往没有参与到活动当中

的机会。但是最了解读者们兴趣爱好的往往是学生，因此他们的带

头示范作用得不到体现无疑是阅读推广工作当中的一大失误。另

外，由于阅读推广活动的主体角色就是高校图书馆，因此部分高校

在活动开展之前都会组织学校内部的各大团体进行联合商讨与开

展，但是学生团体在其中仍然没有体现。相反，如果借助于学生们对

阅读推广活动进行谋划，则能够使相关工作人员更加明确推广活动

的方向以及内容。

2 改善高校图书馆阅读推广有效性的策略分析

2.1 深入读者调研开展科学推广工作

高校图书馆在阅读推广工作开展之前，应当进行科学的调研活

动，深入了解读者们的阅读兴趣、需求以及动机等，并掌握他们在图

书馆阅读过程中出现的各种疑惑与困扰，在后续的阅读推广活动当

中以便于更好的解答。而后，再结合所掌握的真实信息，进行针对性

较强的图书馆阅读推广活动，激发读者的阅读兴趣与动机，并在活

动中满足读者们的一切合理需求，从而提高阅读推广工作的有效性
[5]。具体来说，图书馆可以采取网络意见征集、电话询问以及现场问

卷填写等手段，对读者们的情况进行全面了解，提高阅读推广工作

的效率与质量。

2.2 强化阅读推广活动的保障工作

当前保障阅读推广活动的最重要角色就是图书馆内的馆藏资

源。一旦现有的馆藏资源无法满足读者们的基本需求，就会导致推

广工作意义全无。因此要求图书馆内的相关工作人员必须要提高工

作认真程度，以一个正确的工作态度来面对馆藏资源，确保图书期

刊不乱放，以便于读者们能够快速找到自己所需资源。另外，图书馆

本身也要做好导读工作，借助于人工导读或者是互联网电子设备导

读等方式，辅助读者寻找自己想要的书籍资源。图书馆也要积极引

进不同种类的图书，确保馆藏资源的多样性，以此来满足不同地区、

不同专业以及不同爱好读者们的需求，为阅读推广工作提供最基本

的保障。

2.3 加快图书馆阅读推广队伍建设

提高高校图书馆阅读推广工作效率的关键所在，就是要建设一

支专业素质过硬的阅读推广队伍。因此需要图书馆经过层层筛选、

严格审查，建立一个科学、高效的阅读推广队伍。与此同时，还要做

好队伍成员的培训工作，不断创新发展培训工作的形式与方法，从

而提高他们的阅读推广意识与能力。另外，推广队伍的每一个成员

也要认识到自身工作的重要意义，积极体现自己的工作职责，促进

推广工作的顺利进行[6]。最后，阅读推广队伍还要针对刚入学的新生

做好推广工作，从根本上提高本校学生的阅读兴趣，为后续的阅读

推广工作夯实基础。

2.4 体现学生的组织引领作用

高校图书馆想要实现更加科学的阅读推广工作，仅仅依靠图书

馆当中的工作人员以及学校教师是远远不够的，因此必须要在开展

活动过程中体现学生的组织引领作用，充分发挥学生团体的力量，

从而激发学生们参与阅读的兴趣，彰显更加强大的阅读推广影响

力。另外，合理的利用学生进行阅读推广策略的制定，还能够丰富推

广活动的内容与方式，从而展现出更加优秀的实践效果。借助于这

种多方面相互配合的阅读推广工作，还能够促进推广模式的创新与

发展，让相关工作者快速总结出一套适合的阅读推广模式，从而实

现有效性的提高。

2.5 合理利用互联网技术开展推广工作

在现如今互联网飞速发展的社会背景之下，信息化时代已经到

来，这使得人们的阅读方式以及阅读习惯都有了不同程度的改变，

高校内的大学生也往往更加倾向于互联网学习[7]。因此，高校图书

馆在进行阅读推广工作时，必须要充分发挥微博、抖音、快手以及微

信等互联网平台的优势，让推广活动在学生们的日常生活当中形影

不离。例如：通过抖音号或快手号为学生们在第一时间提供馆内新

到图书资源，利用微信公众号为学生们推送一些优质的短篇读物，

从而使他们能够进行碎片化阅读。

结束语

综上，实现高校图书馆阅读推广的有效性，必须要认识到工作

中的不足之处，有针对性的进行解决与实践。
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